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Posterscope, agence experte en communication locale et
Out-Of-Home du groupe Aegis Media, a choisi d’utiliser les
solutions de GEOCONCEPT, concepteur leader de technologies

d’optimisation géographique, pour optimiser le ciblage de ses

campagnes d’ISA (Imprimés Sans Adresse).

Le courrier publicitaire (qu’il soit adressé ou non) représente
aujourd’hui environ 1/3 des budgets marketing des annonceurs.
En collaborant avec une agence intégrée au 5me groupe
mondial de communication, les marques bénéficient ainsi des
meilleures solutions pour générer rapidement du trafic sur un
point de vente ou promouvoir une offre et optimiser ainsi
efficacement leur stratégie de communication.

Conscient des challenges techniques et économiques que
représente la mise en ceuvre de campagnes de diffusion de
courrier publicitaire, et plus particulierement de campagnes
d’ISA, Posterscope a recherché une solution globale qui puisse
traiter I'ensemble de ses problématiques de géomarketing.
Ces problématiques englobent notamment la création de
zones de chalandise, I’analyse des critéres de ciblage (pour la
définition des zones de distribution) et la mise en place de
stratégies d’actions pour les campagnes.

Gréace a cette solution globale, les chargés d’études doivent
étre en mesure de traiter rapidement chaque étape nécessaire
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a la mise en ceuvre d’un ciblage de campagne efficace pour

leurs clients :

— positionnement, définition ou intégration de la zone de
chalandise

— ciblage : autour du point de vente, sans zone de chalandise
préétablie ou ciblage des quartiers les plus affinitaires dans
une zone préétablie

— traitement de I’ensemble des points de vente en simultané

— extraction d’un fichier opérationnel pour communication aux
prestataires (quartiers a cibler) et clients (volumes)

« Identifier les cibles les plus pertinentes, c’est 40% des
facteurs de réussite d’une campagne d’ISA », explique Jérbme
Vandenbesselaer, Responsable Géomarketing au sein de
Posterscope. « Un ciblage efficace permet d’éviter la
déperdition en touchant prioritairement la cible souhaitée et
d’optimiser le budget de la campagne en s’affranchissant de
colts d’impression et de diffusion inutiles ».
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